Mliecny fond svojimi aktivitami

prispieva k zvysovaniu spotreby mlieka a mliecnych vyrobkov

Do Mlie¢neho fondu pri-
spievaju slovenski prvovy-
robcovia a spracovatelia
mlieka v zmysle Odvetvo-
vej dohody uz od roku
2008 a to rovnakou vyskou
poplatku za kazdy kg vyro-
beného i spracovaného surového kravského mlieka.

Z finanénych prostriedkov Mliecneho fondu sa realizuju
propagacné a informacné kampane na podporu spotre-
by mlieka a mlie€nych vyrobkov pévodom zo Sloven-
ska, vdaka ktorym sa priemerna ro¢nd spotreba mlieka
a mlie¢nych vyrobkov na obyvatela na Slovensku po-
stupne zvysila o 23 kg. Realizaciu doterajSich kampani
Objav mlieko, Za SK mlie¢ne vyrobky a Slovenska mliec-
na rodina od zaciatku riadia Slovensky zvaz prvovyrob-
cov mlieka a Slovensky mliekarensky zvaz.

Od roku 2015 prebieha propagacna a informacnd kam-
pan Slovenskd mlie¢na rodina. Cielovou skupinou su
deti a ich mamy, ktorych preferencie pri vybere mliec-
nych vyrobkov moze kampan ovplyvnit.

Od roku 2017/18 je zamerand na deti hlavne kvoli
edukdcii s ciefom vychovat novu generdciu spotrebite-
lov. Je dolezité, aby deti poznali ,cestu mlieka“, Ze
mlieko nerastie v krabici na pultoch obchodov, ale Ze
pochadza od skutocnych kraviciek, o ktoré sa musia
slovenski farmari denne starat.

Od septembra 2017 sa realizuje pokracovanie Uspesné-
ho projektu Adoptuj kravi¢ku, sicastou ktorého je spra-
vidla aj Den otvorenych dveri na farmach.
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Verejnost mohla ochutnat slovenské mlie¢ne vyrobky
na vystavach Danubius Gastro, Agrokomplex a Mniam-
Fest. Sucastou kampane su produktové videa o vyrobe
masla, poloostiepka, tvarohu, smotanového jogurtu,
parenice, syrov niva a eidam a mikrodokumenty
o slovenskych mlieénych farmaroch. So slovenskymi
mlie¢nymi vyrobkami sa varilo v relacii Tajomstvo mojej
kuchyne a prezentovali sa aj v relacii Damsky klub. Deti
sa oslovuju cez casopisy Vcielka, Macko Pusik a Fifik,
a cez Citanky pre 1. az 4. rocniky zdkladnych skél. Velka
sutaz s kravickou je urcend pre jednotlivcov aj skolské
kolektivy. Na Mlie¢nych rafajkach pre novindrov sa
preberali aktudlne horice témy v sektore vyroby mlie-
ka aj aktivity propagacnej kampane.

V septembri 2018 spustili organizatori kampane NOVU
HRU projektu Adoptuj kravicku, v ktorej sa deti mézu
stat ozajstnymi mlie¢ny-
mi farmarmi. Hra odzr-
kadluje redlnu kaZzdo-
dennu starostlivost slo-
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li vela kvalitného mlie-
ka, musia ich deti tieZz denne nakfmit, napojit a posta-
rat sa o ne. Od novej hry realizatori projektu oc¢akavaju
rozSirenie povedomia verejnosti o prvovyrobe a spraco-
vani surového mlieka a zvySenie konzumacie kvalitného
slovenského mlieka a mlie¢nych vyrobkov.
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Mlie¢ny fond realizuje aj dalSie aktivity, ako su napri-
klad Mlie¢ne hliadky na skolach, ¢i dokumentarny film
Akd je pravda o mlieku viackrat odvysielany na RTVS,
ktoré maju velky potencial zaujat.
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